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Im Uberblick

Fach- und Mitgliedermagazin:
PRIVATES EIGENTUM

Das mit einer Auflage von 15.000
Exemplaren monatlich erscheinende
Fach- und Mitgliedermagazin PRIVATES
EIGENTUM informiert verstandlich und
Ubersichtlich zu rechtlichen, politi-
schen und wirtschaftlichen Themen,
die Bezug zum Immobilieneigentum
aufweisen. Daneben gibt PRIVATES
EIGENTUM — zum Beispiel mit Check-
listen, Urteilssammlungen oder Formu-
laren — praktische Hilfestellung beim
Kaufen, Verkaufen, Bauen, Nutzen und
Vermieten einer Immobilie.

PRIVATES EIGENTUM hat eine hohe
Leserbindung und Mehrleserquote.
Wegen des hohen Nutzwerts fur die
Immobilienpraxis wird PRIVATES EIGEN-
TUM von den Lesern meist archiviert.
Das Magazin ist fur die Mitglieder
vieler Haus & Grund-Vereine aus dem
GroBraum Rhein-Main zugleich sat-
zungsmaBiges Publikationsorgan.

Zielgruppe: Private Eigentiimer
PRIVATES EIGENTUM wird von den
Mitgliedern der Haus & Grund-Vereine
Frankfurt am Main, Hochtaunus, Bad
Vilbel und Neu-Isenburg bezogen. Mit-
glieder der Vereine sind vor allem pri-
vate EigentUmer, fast ausschlieBlich aus

dem GroBraum Rhein-Main. Bei den
Mitgliedern sind die privaten Vermieter
die mit Abstand groBte Gruppe.

Ubrigens: Auf dem Wohnungsmarkt

in Hessen stellen die privaten Vermieter
mit rund 2,5 Millionen Wohnungen
etwa 85,4 Prozent des gesamten Woh-
nungsbestandes. Sie investieren jahr-
lich Gber 7,1 Milliarden Euro in ihre
hessischen Immobilien und sind damit
eine bedeutende GroBe fur die Bau-
industrie.

Daneben wird das Magazin von inter-
essierten Eigentiimern, Kauf- und Bau-
willigen sowie von mit dem Immobi-
lieneigentum befassten Berufsgruppen
gelesen, beispielsweise von Verwaltern,
Maklern, Handwerkern, Notaren oder
Rechtsanwalten.

Herausgeber: Haus & Grund
Frankfurt am Main

Der Herausgeber des Magazins, Haus
& Grund Frankfurt am Main, vertritt
seit 1883 die Interessen der privaten
Immobilieneigenttimer und ist mit
Uber 10.500 Mitgliedern der groBte
Grundeigentimerverein in Hessen
und einer der groBten Eigentimer-
vertreter bundesweit.

Verbreitungsgebiet
Frankfurt am Main
Hochtaunus
Bad Vilbel
Neu-Isenburg

Auflage
15.000
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Anzeigenformate

1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/3 Sei 1/4 Seite 1/4 Seit 1/4 Seite
185 x270mm 185 x 135mm 90 x 270mm 185 x 90 mm 58 x 270mm 185 x 68 mm 43 x270mm 90 x 135mm

1/6 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite 1/16 Seite 1/16 Seite 1/32 Seite

— E— ] D —_— ]
90 x 90 mm 185 x 34mm 43 x 135mm 90 x 68 mm 185 x 15mm 90 x 30mm 43 x 60mm 90 x 15mm
43 x 30mm

Angeschnittene Anzeigen Anzeigen Beilagen
Beschnittzugabe 3mm an jeder Seite Rabatte: 3x=3%,6x=5%, 12x=10% bis 25Gramm 110,—€ pro Tausend,

Druckunterlagen
Bitte verwenden Sie ausschlieBlich
den CMYK-Farbraum.

Digitale Daten
PDF- oder EPS-Dateien mit eingebun-
denen oder vektorisierten Schriften.

Platzierungszuschléage:

Spaltenbreiten:

1-spaltig = 43mm
2-spaltig = 90mm
3-spaltig = 137 mm
4-spaltig = 184mm

4. Umschlagseite 20 %, 2. Umschlagseite 10 %

Teilbeilagen ab 5.000 Exemplare
120,—€ pro Tausend

Beihefter
2 Blatt (4 Seiten): 4.653,00€
weitere Umfénge auf Anfrage



Anzeigenpreise

s/w farbig
1/1 Seite 2.255,— 3.270,— v‘.g‘:,-‘;fe;;@g;mm
R B ‘el
1/2 Seite 1.130,— 1.635,—
1/3 Seite 750,—- 1.090,—
1/4 Seite 565, 820,—
1/6 Seite 375, 545,—
1/8 Seite 285,— 410,—
1/16 Seite 125, 180,—
1/32 Seite 65,—- 95,—

Alle Preise in € und zzgl. gesetzl. MwsSt.

Abweichende GroBen Agentur-Provision Zuschlage

werden im Anzeigenteil 15% Vorzugsplatzierung auf der
mit s/w: 2,10€/mm, 2. Umschlagseite werden mit
farbig: 3,05€/mm berechnet. 10 % Aufschlag, auf der
MindestgroBe: 1-sp./30mm, s/w 4. Umschlagseite mit 20 %

berechnet.



Themen und Termine

Erscheinungstermin

Januar 2020
(03.01.2020)

Februar 2020
(07.02.2020)

Marz 2020
(06.03.2020)

April 2020
(03.04.2020)

Mai 2020
(08.05.2020)

Juni 2020
(05.06.2020)

Anzeigenschluss

06.12.2019

17.01.2020

14.02.2020

13.03.2020

17.04.2020

15.05.2020

Druckunterlagenschluss  Schwerpunktthemen

10.12.2019 * Gewerberaummietvertrag: Sieben Todsiinden beim Vertragsabschluss
* Wirksame Bekampfung von Legionellen im Gebaudebestand
o Aktuelle BaufordermaBnahmen in Frankfurt / Hessen
* Wohnen im Alter (Barrierefreies Wohnen, Aufzug, Treppenlift, Hausnotruf, Smart Home)

21.01.2020 e Richtig kiindigen — aber wie?
¢ Anbau von Wintergarten / TerrassenUberdachungen
* Brennstoffzellenanlage fur zuhause
* Bad & Heizung (FuBbodenheizung, Smarte Thermostate, Heizungsableser, Rohrreinigung)

18.02.2020 * Mietvertrdge richtig gestalten
* Was muss bei einer Heizungswartung gepriift werden?
* Photovoltaik — PV-Anlage Mieterstrom-Modell
¢ Umbau & Modernisierung (Balkonverglasung, Innenrdume zusammenlegen, Modulbauten)

17.03.2020 * Nachbarrechtliche Vereinbarung: Bauen mit den Nachbarn — welche Fallstricke sind zu
beachten?
* Neubau Mehrfamilienwohnhauser
* Garten (Terrasse, Balkon, Sonnenschutz, Griines Wohnzimmer)

21.04.2020 ¢ Abgrenzung Sonder-Gemeinschaftseigentum — Wer tragt die Kosten?
e Luftungsanlagen: Wo kann und wo muss man sie nutzen?
e Hitzeschutz bei Hausbau und Modernisierungen
¢ Dach (Dachddammung, Solardachziegel, Schornstein, Badezimmer mit Schréagen)

19.05.2020 e Strukturierung und Vorsorge bei Immobilienvermégen
* Vorgérten, Garten und AuBenrdume
e Warmepumpen fur die Warmwasserbereitung und Raumheizung
* AuBenanlagen (Carport, Garagentore, Kellerttren, Zaune)



Themen und Termine 7

Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss  Schwerpunktthemen
Juli 2020 12.06.2020 16.06.2020 ¢ Umnutzung Gewerbe & Wohnen
(03.07.2020) * Gasversorgung: Hausschau — versicherungsrelevante Uberpriifungen

* Fassade & Fenster (Fensteraufbereitung oder -austausch, Fassadenmodernisierung, Rollladen)

August 2020 17.07.2020 21.07.2020 * Mein Mieter zieht aus — und jetzt?
(07.08.2020)  Von der Milieuschutz- bis zur Stellplatzsatzung
» Wohngesundheit (Okologisches Bauen, Parkett, Raumklima, Liftung)
September 2020 14.08.2020 18.08.2020 * Betriebskosten richtig abrechnen
(04.09.2020) e Risse in Bestandsimmobilien — Ursache und MaBnahmen

* Gebaudeenergiegesetz fur die Heiztechnik
* Energieversorgung (E-Mobilitat, Solarenergie, BHKW, Regenwassernutzung)

Oktober 2020 11.09.2020 15.09.2020 e Alles rund um die Mieterhohung
(02.10.2020) ¢ Brandschutz, Schallschutz, Warmeschutz, Statik bei Umbauten
¢ Das digtale Handwerk
* Renovieren & Verschonern (Treppen/Gelénder, abgehangte Decken, indirekte Beleuchtung,

Wandgestaltung)
November 2020 16.10.2020 20.10.2020 © Nur Bares ist Wahres — alles rund um die Mietsicherheit
(06.11.2020) ¢ Dacheneindeckung + Dachabdichtung
e Sicherheit & Haustechnik (Haustursicherung, Smart Home, Brandschutz, Versicherungen)
Dezember 2020 13.11.2020 17.11.2020  Eigentiimerversammlung — Verwalter — Beirat: Wer macht was?
(04.12.2020) ¢ Legalisierung nicht genehmigter Bauzustande

* Wohntrends (Sauna, Wellness, Kiiche, Wohnraumbeleuchtung, Finanzierung)



Mietspiegelrechner-Frankfurt.de

Mietspiegelrechner-Frankfurt.de %\| Haus & Gl’l,ll'ldm

Damit eine Mieterh6hung maéglich ist, Anzeigenformate & -preise: = Eigentum. Schutz. Gemeinschafs.
mussen die entsprechenden recht- frankfart am Main

lichen Anforderungen erfullt sein. verlag und Service GmbH

Ob das so ist, lasst sich fur Frankfurt
am Main mit dem Mietspiegelrechner
von Haus & Grund Frankfurt Gberpri-
fen. Der Mietspiegelrechner basiert auf
dem aktuellen Mietspiegel der Stadt
Frankfurt und ermdoglicht es, tUber eine [
komfortable Schritt-fur-Schritt-Eingabe

o
o

2u tberpriifen, ob die Miethohe Fullsize Baqner Supersize Eanner Content Ad.

von den Vorgaben des Mietspiegels 468 X 60 Pixel* 728 X 90 Pixel* 595 X 344 Pixel*

abweicht. Derzeit verzeichnet die Seite DateigroBe: ~40kB DateigroBe: ~40kB DateigroBe: ~80kB
100,—-€/Monat 200,-€/Monat 300,-€/Monat

wochentlich rund 800 Zugriffe von
privaten und gewerblichen Vermietern.
Pro Jahr greifen rund 23.000 Nutzer
auf das Online-Tool zu. Die durch- *BildgroBe fur tbliche Desktop-Auflésung. Auf Mobilgeraten
schnittliche Verweildauer der Besucher skaliert die Darstellung der Anzeige und es kann je nach
liegt bei mehr als acht Minuten. Nutzer zu Abweichungen der tatsachlichen PixelgréBe auf

dem Gerdt kommen.

Weitere Formate und Platzierungen sind nach Absprache

moglich.

Alle Preise sind AE-fahig und zzgl. MwsSt.

Anzeigenverwaltung Kontakt:

.RODAS. Marketing GmbH Daniela Weitzel

In den Schwarzwiesen 20 Telefon 06171/9899090

61440 Oberursel E-Mail info@rodas-marketing.de

www.rodas-marketing.de
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NEWSLETTER
Neues und Aktuelles fiir Eigentiimer
Rechtliche, steuerliche und politische Informationen
rund um den Immobilienbesitz kurz und knapp
auf einen Blick — das bietet zusatzlich zum Magazin
PRIVATES EIGENTUM der 14-tagig erscheinende
Newsletter ,Neues fur Eigentimer”. Der kostenlose
Info-Service mit Mehrwert fur Immobilienbesitzer
wurde 2017 von Haus & Grund Frankfurt am Main

gelauncht und hat inzwischen 2.500 Abonnenten —
Tendenz steigend.
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A Haus & Grund®

Zigenturm. Schutz, Gemeinschafz,
Frankfurt am Main
Werlag und Service GmbH

bei Haus & Grund
Frankfurt

Anzeigenformate & -preise:

I

Fullsize Banner
468 x 60 Pixel*
DateigroBe: ~40kB
100,—€/Monat

]

Content Ad

600 x 347 Pixel*
DateigroBe: ~80kB
300,—-€/Monat

*BildgroBe fur tbliche Desktop-Auflésung. Auf Mobilgeraten skaliert die
Darstellung der Anzeige und es kann je nach Nutzer zu Abweichungen der
tatsachlichen PixelgréBe auf dem Gerat kommen.

Weitere Formate und Platzierungen sind nach Absprache méglich.
Alle Preise sind AE-fahig und zzgl. MwsSt.

Kombinieren Sie Ihre Printwerbung mit unseren Onlineangeboten wie dem Newsletter oder
dem Mietspiegelrechner-Frankfurt.de. Gerne beraten wir Sie und freuen uns auf lhre Anfragen.



Allgemeine Geschattsbedingungen
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden in der Zeitschrift PRIVATES EIGENTUM
zum Zwecke der Verbreitung.

2. Vertragspartner sind auf der einen Seite der
werbungstreibende Auftraggeber, auf der an-
deren Seite die Anzeigenverwaltung.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der
bei Vertragsschluss glltigen Anzeigenpreis-
liste der Anzeigenverwaltung. Andert sich
der Anzeigentarif nach Vertragsabschluss, so
ist die Anzeigenverwaltung berechtigt, den
Preis nach der zum Zeitpunkt der Veroffent-
lichung gultigen Preisliste zu berechnen. Dies
gilt nicht im Geschéftsverkehr mit Nichtkauf-
leuten, sofern zwischen dem Vertragsschluss
und dem Zeitpunkt der Veroffentlichung nicht
mehr als 4 Monate vergangen sind.

4. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachléasse werden nur fir die innerhalb eines
Jahres in der Zeitschrift erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

5. Der Werbungstreibende hat rtickwirken-
den Anspruch auf den seiner tatséchlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt.

6. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfullt, die die Anzeigenverwaltung nicht zu
vertreten hat, so hat der Werbetreibende, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechte, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass der Anzeigenverwaltung zurlckzu-

vergiten. Die Ruckvergltung entfallt, wenn
die Nichterftllung auf hoherer Gewalt im Ri-
sikobereich der Anzeigenverwaltung beruht.

7. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerech-
net.

8. Fur die Aufnahme von Anzeigen in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Zeitschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Werbetreibende die Gultigkeit des
Auftrages ausdricklich davon abhéngig ge-
macht hat.

Auftrage flr Anzeigen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen mussen so rechtzeitig bei
der Anzeigenverwaltung eingehen, dass dem
Werbetreibenden noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufthren ist.

9. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar
sind, werden als solche von der Anzeigenver-
waltung deutlich kenntlich gemacht.

10. Der Herausgeber und der Verlag behalten
sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrége —
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form ohne nahere An-
gabe von Griinden abzulehnen. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Werbetreibenden
unverzlglich mitgeteilt.

11. FUr die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckvorlagen
oder der Beilagen ist der Werbetreibende ver-

antwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschédigte Druckvorlagen fordert die Anzei-
genverwaltung unverziglich Ersatz an. Die
Anzeigenverwaltung gewahrleistet nur die
Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckvorlage gegebenen Mdglichkeiten.

12. Der Werbetreibende hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzan-
zeige, aber nur in dem AusmaB, in den der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Weitergehende Haftungsanspriiche gegen
die Anzeigenverwaltung werden ausgeschlos-
sen. Reklamationen mussen — auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von
4 Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden. Fehlende
oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben
ergeben keinen Anspruch fur den Werbetrei-
benden, sofern nichts Abweichendes verein-
bart ist.

13. Korrekturabziige werden nur auf aus-
dricklichen Wunsch geliefert. Der Werbetrei-
bende tragt die Verantwortung fur die Rich-
tigkeit der zugesandten Korrekturabziige.
Sendet der Werbetreibende den ihm recht-
zeitig Ubermittelten Korrekturabzug nicht in-
nerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

14. Sind keine besonderen GréBenvorschrif-
ten gegeben, so wird die tatsachliche Ab-
druckhohe der Preisberechnung zugrunde-
gelegt.

15. Falls der Werbetreibende nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung mit Beleg spé-
testens am 5. Tag des auf die Veroffentlichung
der Anzeige folgenden Monats erteilt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-

nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine kirzere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwa-
ige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden
nur nach der Preisliste gewéhrt.

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung be-
rechnet die Anzeigenverwaltung unter Vorbe-
halt weitergehender Rechte Verzugszinsen in
Hbéhe von 1 % uber dem jeweiligen giltigen
Diskontsatz der Deutschen Bundesbank, so-
wie Kosten der Einziehung. Die Anzeigenver-
waltung kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Kon-
kursen und Bankvergleichen entfallt jeglicher
Nachlass.

17. Die Anzeigenverwaltung liefert mit der
Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Wenn Art und Umfang des Anzeigenauftra-
ges es rechtfertigen, werden bis 2 vollstandi-
ge Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebe-
scheinigung der Anzeigenverwaltung.

18. Kosten fur erhebliche Anderungen ur-
sprunglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Werbetreibende zu bezahlen.

19. Durch hohere Gewalt hervorgerufene
zeitweilige Unterbrechung der Anzeigen-
veréffentlichung entbindet nicht vom abge-
schlossenen Vertrag. Die vereinbarte Abnah-
mezeit verlangert sich entsprechend.

20. Im Ubrigen bedirfen alle Anderungen
bestehender Abschlisse oder Umstellungen
der schriftlichen Bestatigung durch die Anzei-
genverwaltung.

21. Erfullungsort und Gerichtsstand fur beide
Teile ist Frankfurt am Main.



